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sobre O Edital da Tomada de

Ref.: Consideragoes © pedidos de asclarecimentos _
s a contratagao de agéncia para a

Pregos 1P 002/2023 - Diversos, cujo obj.a‘to g a
praatagaa de servigos de propaganda e pubhmdada.

TALENTOS MARKETING DIGITAL, CNPJ N° 14.244.473[000‘\ 49, g-mail
talantoamarkatingdigital@gmail.com, telefone (88) 9.9611.9639 com arrimo no que
' i o da Tomada de precos N° 002/2023 di

pal de Morada Nova/CE vem, muli ra5paitosamanta, tece

dir esclarecimentos sobre as seguintes questoes dispostas a segull

£ 0 TEMPO DE SURAGAO DESTINADA

prefeitura Munici
consideragdes € pe

Pergunta 0 VAL

CAMPANH EXERCICIO, O SIMULAD DEFINIDA NO PROJETO BASICO
NEXO1- EO MESMO R GLOBAL DOS RECURSOS ORQAMENTAR!O
PREVISTOS NO EDITAL P s DESPESAS DECORRENTES DA TOMAL
DE PREGOS PARA o PERIODO DE 12 (DOZE) MESES (Edital, item )?

A verba fixada no Briefing para a execucdo da campanha exercicio, tambe

identificada como campanha simulada — R$ 921.668,82 (novecentos € vinte eum ¥

seiscentos € sessenta e OIto reais e oitenta e dois centavos) - esta definida em
LOTE UNICO "com distribuigao estimada por SacretarialAutarquia”, e corresponde

igual) aos recursos orgamentarios previstos no edital como valor global das despe:!
decorrentes da Tomada de Pregos para 0 periodo contratual e inicial de 12 (de

meses.

ontratagéo de servicos de publicidade e propaganda, a campa
presentar um desafio de comunicagao determin
que Os reservadc
xibigdo das pect
0

Nos editais para a C
exercicio prevista no Briefing deve @
e a verba € O tempo de duracdo sdo sempre menores do

conca_pgao, criacéo, produgao, veiculagao, distribuicgo e ou €
materiais publicitarios solicitados no decorrer de um ano inteiro.
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Edital da Concorréncia Plblica
Nacional N° 2022001 = Casa Civil
Governo do Estado do Ceara
Valor estimado do objeto:

R$ 65.000.000,00 (sessenta e
Cinco milhdes de reais)

Verba definida pelo Briefing para
Campanha exercicio:

R$% 4.000.000,00

Tempo de duragdo: 1 (um) més.

Edital n° 23003 — Seplag
Prefeitura de Sobral

Valor contratual:

R$ 4.000.000,00 (quatro milhdes
De reais)

Verba definida no Briefing para
Campanha exerciclo:

R$ 300.000,00 (trezentos mll
Reais)

Tempo flxado para duragdo da
Campanha: 60 (sessenta dias).

Edital n® 2021.11.09.01- Diversas
Prefeitura de Caiicala
Recursas orgamentarios:

R$ 8.000,000,00 (oite milhbes de
Reais)

Verba referencial para campanha
Exercicio:

R$ 700,000,00 (setecentos mil
Reals)

Pragas e pericdo de duragéo; a
Critério do licltante.

Edital da Concorréncia Plblica

N° 00.002/2021 - CP

Prefeitura de Quixeramobim
Valor estimado do objete:

R$ 1.600.000,00 (um milhdo 8
Seiscentos mil reais)

Verba referencial para campanha
exerciclo: R$ 260.000,00 (duzentos
e sessenta mil reals)

Pariodo de duragéo: novembro de
2021,

Edital da Concerréncia Pablica
N° 03.001/2021 - CP

Prefeltura do Aracatl

Recursos orgamentarios:

R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e
Quinhentos mil reais)

Verba referencial para a
campanha exercicio:

R$ 800.000,00 (oitocentos mil
Reals)

Perfodo da campana exerciclo:
30 (trinta) dias.

Edital da Concorréncia Pablica
Ne 01/2017

Minlstério do Desenvolvimento
Social

Recursas orgamentarios:

R$ 30.000.000,00 (trinta milhdes
De reals)

Verba referanclal para campanha
exerciclo:

RS 15,000.000,00 (quinze milhdes
De reals

Periodo: 15 (quinze) dlas

Pragas: Nacional.

Edital da Concerréncia Pabllca
N° 001/2019 SECOM

Governo do Distrito Federal
Dotagéo Orgamentaria:

R$ 79.847.000,00 (setenta e nove
milhées, oltocentos e quarenta e
Sete mil reais)

Verba referencial para campanha:
R$ 4.000,000,00 (quatro mllhées de
Reals)

Pariodo de duragio: de 1° de
Agosto a 1° de setembro,

Edital da Concorréncia

N° 005/2017

Banco do Nordeste

Recursos orgamentarios:

R$ 35.000.000,00 (trinta e cinco
milhées)

Verba referencial para
Campanha: R$ 8.000.000,00
(oito mllhGes de reals)
Pariodo de duragéo: a critério
do licitanta.

Edital da Concorréncia
N°2022.11.22.1

Prefeitura de Juazeiro do Norte
Dotagdo orgamentéaria:

R$ 2.640.000,00 (Dois milhBes
selscentos e quarenta mil reals)
Verba para campanha simulada;
R$ 150.000,00 (cento e cinguenta
Mil reais)

Periodo de duragio: 30 (trinta)
dias).

Edital da Concorréncia Plblica
N® 003/2023

Prefeltura de Fortaleza

Dotagdo orgamentéria:

R$ 80.000.000,00 (oitenta milhdes
de reais)

Verba referencial para campanha
Simulada: R$ 3.000.000,00 (trés
M

milhtes de reais)

Periodo de duragdo: 30 (trinta) dias.

Edital da Concorréncia

N® 2021.06.18.1

Prefeltura de Barbalha
Dotagdo orgamentaria:

R$ 1.380.000,00 (um milhdo
trezentos e oitenta mil reais)
Verba para campanha
simulada: R$ 150.000,00 (cento
& cinquenta mil reais)
Periodo de duragéo: de 15 de
julho a 15 de agosto de 2021,

Edital da Concorréncia

N° 001.04.08.2021

Prefeltura de Russas

Recursos orgamentérios:

R$ 1.500.000,00 (hum milhdo e
Quinhentos mil reais)

Verba referencial para campanha!
R$ 300,000,00 (trezentos mil reais)
Perfodo de duragio: outubro e
Novembro de 2021.

Briefing, em licitagdes para a contratagéo de servigos de propaganda e publicidade no

ambito dos poderes publicos da Unido, Estados, Distrito

Federal e dos Municipios, ja

conceituava em 21 de dezembro de 2010 a Instrugdo Normativa N° 04 da Secretaria de
Comunicacdo Social (SECOM) da Presidéncia da Republica, “é o documento
elaborado pelo anunciante no qual sdo registradas, de forma clara, precisa e

objetiva, as informacbes necessdrias e suficientes para a elaboracdo de proposta

pela licitante, na licitagdo”. (sublinhamos)
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Como visto nos exemplos apresentados, as campanhas exercicio sdo simulagdes de
um esforco de comunicagdo de curta duragdo e, consequentemerite, a essas
demonstragdes de técnica e arte publicitarias é destinada uma verba proporcional ao
tempo (um ou dois meses) de realizagéo dos servigos. Bem ao contrario, o valor
orgamentario previsto no corpo do edital ¢ destinado &s pecas e materiais
desenvolvidos ao longo dos primeiros 12 (doze) meses de duragéo do contrato.

SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA NAO SAO LICITADOS COM O
PARCELAMENTO DO OBJETO

Pergunta 02: a licitagdo vai ser realizada por LOTE? Como fazer isso se o objeto
é (inico, o mesmo para todo o processo licitatério?

A licitacio por LOTE ou ITEM consiste no parcelamento do objeto (compras, obras ou
servigos) , 0 que ndo ocorre nos certames cujo objeto é a contratagdo de agéncia para
a prestacdo de servicos de propaganda e publicidade. N&o é possivel dividir o objeto
em partes, itens ou etapas, onde cada parcela corresponda a uma licitagdo Isolada. A
divisdo do objeto causaria prejuizos ao conjunto do complexo licitado, observando-se
que o LOTE cinge-se a certame auténomo, com julgamento independente. Na situagdo
em aprego seria indispensével uma justificativa devidamente fundamentada no bojo do
processo administrativo. Como fazer isso se o objeto é um s6, 0 mesmo para toda a
licitagcdon?

No mesmo passo é esclarecedor ver como o instrumento convocatério da presente
licitagdo em seu item 3 conceltua o objeto. E a mesma definigéo estabelecida pela Lei
N° 12.232/2010 em seu art. 2°, em que destaca “o conjunto de atividades realizada
integralmente”, a saber:

Art. 22 Para fins desta Lei, considera-se servicos de
publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetlvo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a
execucdo interna, a Intermediagdo e a supervisdo da
execuglo externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais melos de divulgagdo, com o objetivo
de promover a venda de bens ou servigos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

§ 12 Nas contratagbes de servicos de publicidade,
poderdo ser incluidos como atividades complementares
os servigos especializados pertinentes:

| - ao planejamentc e a execugdo de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de
conhecimento sobre o mercado, o plblico-alvo, os meios
de divulgagdo nos quals serdo difundidas as pegas e
agbes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas, respeitado o disposto no art.
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Il - & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagdo publicitaria, em consonéncia com novas
tecnologias, visando 2 expansdo dos efeitos das
mensagens e das agdes publicitarias.

Jurisprudéncia ja4 estabelecida pelo Superior Tribunal de Justica firma
entendimento a respeito:

formulada uma pronta resposta as nossas consideragdes e pedidos

“3, O fracionamento das compras, obras e servigos, nos termos
do § 1° do art. 23 da Lei n. 8.666/93 somente pode ocorrer com
demonstragdo técnica e econdmica de que tal opgao é viavel, bem
como que enseja melhor atingir o interesse piblico, manifestado
pela ampliagdo da concorréncla.”

STJ RMS 34.417/ES Segunda Turma

E compreensivel, e aceltavel, mesmo em licitagdo de propaganda e publicidade em
regime de empreitada por prego global, que o valor da licitagdo seja repartido em
ajustes com diversas unidades administrativas. Ainda assim ¢ facil perceber por breve
leitura da minuta do contrato, acostada como anexo ao edital, que as clausulas sdo
exatamente as mesmas, inclusive a que define o objeto.

Certos de que estamos contribuindo para as corre¢gbes ao edital, rogamos que seja

de

esclarecimentos de modo a se evitar a impugnag&o do instrumento convocatdrio e o
alargamento do tempo de durago da licitag&o.
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Reprezentante legal - Aduiinistiador

Déro Edstion.de Aguiar Moraira

CPF: 878.549403-06 RG:2001028024272
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